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Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszardw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie





Załącznik nr 9 do Ogłoszenia o naborze wniosków na operacje realizowane przez podmioty inne niż LGD w ramach poddziałania 19.2 „Wsparcie na wdrażanie operacji w ramach strategii rozwoju lokalnego kierowanego przez społeczność” objętego Programem Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2014-2020.

Załącznik do wniosku o przyznanie pomocy (konkurs nr 2/2019)
OPIS OPERACJI POD KĄTEM LOKALNYCH KRYTERIÓW WYBORU

- dokument niezbędny do weryfikacji spełnienia kryteriów wyboru operacji, 

które zostały określone w Lokalnej Strategii Rozwoju  

Przedsięwzięcie 3.2.1 Manowanie chwalby, czyli promocja i informacja
Uwaga – wypełnienie niniejszej karty opisu operacji nie zwalania Państwa z obowiązku powtórzenia tych samych informacji we „Wniosku o przyznanie pomocy”, o ile są one tam wymagane.
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	NAZWA WNIOSKODAWCY
	

	ADRES WNIOSKODAWCY
	

	TYTUŁ PROJEKTU
	


I. Zasięg operacji1
· Operacja obejmuje zasięgiem cały obszar LSR, tzn.  spełnione są łącznie wszystkie warunki:

· projekty wydawnicze uwzględniają wszystkie gminy z obszaru LSR / nie zaplanowano realizacji projektów wydawniczych2  

· lokalne działania projektowe odbywają się na terenie co najmniej 4 gmin (jakich?: …………………………………………………………………………/ nie zaplanowano lokalnych działań projektowych2,

· promocja działań projektowych odbywa się we wszystkich gminach obszaru LSR/ nie zaplanowano promocji działań projektowych2  
Uzasadnienie zasięgu operacji:

	


· operacja nie obejmuje zasięgiem całego obszaru LSR
II. Dostępność rezultatów 
Materiały promocyjne stanowiące rezultaty projektu (typu ulotki, foldery, przewodniki, strony internetowe, materiał zdjęciowy i filmowy itp.) spełniają następujące warunki:

a) materiały dwujęzyczne lub w dwóch wersjach językowych: polskiej i obcojęzycznej  (dotyczy całości tekstu)1
· tak
· nie


Opis/uzasadnienie:

	


b) wersja elektroniczna udostępniona bezpłatnie na ogólnodostępnych stronach internetowych1
· tak

· nie

Opis/uzasadnienie:

	


c) otwarta licencja, co najmniej CC BY-NC (licencja Creative Commons typu uznanie autorstwa – użycie niekomercyjne)1
· tak

· nie


Opis/uzasadnienie:

	


III. Adekwatność grupy docelowej 
Analiza grupy docelowej:

	


Opis sposobu dotarcia do odbiorców, w tym koncepcja dystrybucji  materiałów promocyjnych:
	


IV. 
Kompleksowość  działań3 
Działania obejmują następujące elementy:
· Organizacja  wizyty  studyjnej  na  terenie  LSR dla dziennikarzy/blogerów itp.
Opis/uzasadnienie:

	


· Udział w imprezach/wydarzeniach promocyjnych o zasięgu ponadwojewódzkim poza terenem LSR (targi, festyny itp.). Zasięg ponadwojewódzki oznacza udział w poprzednich edycjach imprezy wystawców z co najmniej 4 województw (podać opis i źródło weryfikacji zasięgu)

Opis/uzasadnienie:

	


· Przygotowanie i dystrybucja materiałów wspierających turystów w samodzielnym poznaniu obszaru,  (przewodniki, audioprzewodniki, aplikacje mobilne, portale turystyczne). Nie dotyczy map, folderów i albumów.
Opis/uzasadnienie:

	


V. Wykorzystanie znaków promocyjnych3 
· operacja zakłada realizację przedsięwzięć wykorzystujących znaki promocyjne dotyczące obszaru Borów Tucholskich: Rezerwat Biosfery, EDEN, Kujawsko-Pomorskie Konstelacje Dobrych Miejsc 
Opis/uzasadnienie
	


· operacja zakłada realizację przedsięwzięć uwzględniających odwołanie do obszaru ("Bory Tucholskie"), np. w materiałach drukowanych
Opis/uzasadnienie
	


VI. Wykorzystanie nowych technologii1
Operacja zakłada wykorzystanie nowych  technologii informacyjnych
· tak

Opis/uzasadnienie
	


· nie

VII. Wykorzystanie lokalnych zasobów (wykorzystanie poszczególnych zasobów musi wskazywać na bezpośredni związek operacji z danym zasobem, być szczegółowo uzasadnione)
Opis działań, których celem jest promocja zasobów przyrodniczych obszaru LSR

	


       Opis działań, których celem jest promocja zasobów historyczno-kulturowych obszaru LSR

	


VIII. Wykorzystanie logotypu LGD w realizacji i promocji operacji1
· nie planuję wykorzystać logotypu LGD

· deklaruję stosowanie "Zasad wizualizacji" przyjętych przez Partnerstwo LGD BT

· deklaruję stosowanie "Zasad wizualizacji" przyjętych przez Partnerstwo LGD BT i przedstawiam opis  zasad promocji logotypu LGD w realizowanej przeze mnie operacji

Opis  wykorzystania promocji logotypu LGD w realizowanej operacji:

	


               …………………………                                                             ………………………………………………………………
                            data




                     pieczęć,  podpis osoby/osób  upoważnionych 
                                               do reprezentowania Wnioskodawcy
----------------------------------------------------- 

1 właściwe zaznaczyć „X” 

2    niepotrzebne skreślić

3    właściwe zaznaczyć „X” (istnieje możliwość zaznaczenia kilku opcji)

Numer wniosku …………………………


(wypełnia pracownik LGD)










